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Abstract

The aim of this paper is to analyse the interi@atietween the semantics of individuality and
fashion and accordingly clothes. In the courséhefdssay it is to be examined how psychic
systems are addressed and as well suggest a eeaiof wanting to be addresses through
their clothes. Relating to this the usage of teafmdividuality and conformity as forms of
self description shall be considered accordingtdextual expectations. This is to be analysed
theoretically by means of the Systems Theory a$ asekmpirically through interviews and

application guidebooks.
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1. Einleitung

Die Kommerzialisierung des Nichtkommerziellen i todewelt war vor einigen Monaten
Thema in dem Artikel ,Ausverkauf wider Willen* d&uddeutschen Zeitur(ggl.: Gertzen
2008) Besprochen wurde, wie die als unkonventionell uragkant gefeiert®esignerin
Rei Kawakubo eine Kollektion fir das Modehaus H&Mwearf. H&M, das gemeinhin als
der Inbegriff der Massenmode gilt, umwirbt ausgenst eine Designerin, die
hauptsachlich von Kinstlern und Intellektuellen rggén wird. Die Kollektion war
innerhalb weniger Minuten ausverkauft. Sich mit @&zeichnungaulRergewohnlichzu
schmicken oder schmicken zu lassen, scheint eesmanteren Reiz zu haben. Dennoch
hat es den Anschein, als wirde es auch gerade isanZmenspiel mit der Masse
funktionieren. Was hinter diesem Reiz am individlerelAusdruck Gber Kleidung steckt, ist
eine der Interessen dieser Arbeit. Ob nun als wxkationell Bezeichnetes massenhaft
getragen wird oder nur einem Kkleinen Kreis zughglst, in beidem kommt auch ein
Konformitatsanspruch zur Geltung. Was steckt dantehBegriffen wieunkonventionell
und individuell, die gerne im Zusammenhang mit Mode verwendet evetdZunachst
kommen dabei Erwartungen zum Ausdruck, die suggmrjaiber sich selbst anhand der
Kleidung Informationen anzugeben. Zum anderen werdeese Begriffe so haufig
verwendet, dass sich die Frage stellt, ob sie @ogthzum Zwecke ihrer urspringlichen
Bedeutung verwendet werden. Von daher erscheintimmressant, welche Bedeutung
diese Bezeichnungen im Allgemeinen haben und wigsiEinzelnen verwendet werden.
In dieser Arbeit soll insbesondere der Funktion bhelividualitdtssemantik im Rahmen
von Konformitatserwartungen nachgegangen werdenahst wird dabei der Begriff der
Individualitat bzw. der Subjektivitat aus systenaretischer Perspektive betrachte. Dabei
sind auch die situativen Bedingungen, die eine hsol8prechweise ermdglichen, von
Bedeutung. Wie Personen Begriffe, die daotlividuen abzielen, im Bezug auf ihre
Selbstbeschreibung tber Mode verwenden, soll imtewe- empirischen Teil — der Arbeit
untersucht werden. Dazu werden Interviews ausgetyelie im Rahmen der Projektarbeit
durchgefuhrt wurden. Des Weiteren soll im Verlaef drbeit die Kontextabhangigkeit
und die latente Adressierung an Personen UberKheelung untersucht werden. Dazu
werden Bewerbungsratgeber n&her betrachtet, die@ aehr spezielle Form der
Selbstdarstellung tGber Kleidung einfordern. Im Zdgs Vergleichs der situativ bedingten

Beschreibungsformen soll ebenfalls der Frage naemm dinszenierungsaufwand Uber



Kleidung und der Vermutung der gewollten Nicht-$lErkeit desselben nachgegangen

werden.

2. Systemtheoretische Betrachtung der Mode

Neben der Funktion, den Korper vor Kalte zu schiitzerfillt Kleidung weitere
Funktionen. So z.B. Signale zu senden, die suggerieals was bzw. wie eine Person
erkannt werden will. Je nach Kontext kann der maduksAusdruck wichtiger erscheinen.
In dieser Arbeit soll davon ausgegangen werders Nagle in keinem Kontext irrelevant
ist, sondern — auch wenn sie als noch so gedarkeggwahlt erscheint — bestimmte
Signale senden soll.

Zunachst wird theoretisch auf die Kategorie deniddialitat eingegangen. Ich mdchte der
Funktion dieser nachgehen, um im spateren Teil Albeit diesen Begriff mit den
empirischen Untersuchungen zu verbinden.

Des Weiteren wird auch theoretisch der Frage naydmgen werden, wie das Paradox,
der Forderung sich individuell zu kleiden und ineighen Zuge konform der modischen

Trends zu sein, theoretisch gesehen werden kann.

2.1 Die Semantik der Individualitat

In der Soziologie, wie auch im Alltag, wird oftmalsn einem emphatischen Begriff der
Individualitdt bzw. des Subjekts ausgegangen. Esd wm Prinzip unhinterfragt
angenommen, dass Subjekte existieren. In diesest&lamg sind Subjekte, schon bevor
sie in einen Kontext eintreten, mit Handlungsressem ausgestattet, welche es ihnen
erlauben, nach eigener Entscheidungsgewalt zueagi€tir den Alltag ist diese Annahme
nicht nur funktional, sondern auch notwendig, um gewdahrleisten, dass Ablaufe
funktionieren ohne dass jede Handlung hinterfragt.w

Gerade die Tatsache, dass in der Praxis unhingéfiraktioniert, was funktioniert, ist ein
maoglicher Interessensschwerpunkt der Soziologiees®iPraxis lasst sich mit einem
systemtheoretischen Blick beobachten. Nach Armisshlhi ist es von daher notwendig,
das Subjekt nicht als Emphatisches, Daseindes @hens sondern die Praxis zu

beobachten, die Gberhaupt erst das herstellt, prastdich als Individuum aufgefasst wird.



»What we need is a praxeological theory which dastsomly observe individual

practices within social structures but how indivadsi emerge within social

dynamics’ (Nassehi 2007: 109)
Von Individuen zu sprechen ist demnach nicht eirghos immer dagewesene
Selbstverstandlichkeit, sondern das Ergebnis vorialem Prozessen, die eine
Adressierung von Personen als Individuen hervogbrin
Nassehi stellt dar, wie im Zuge der funktionalerfféenzierung der Gesellschaft die
Funktionssysteme ihre eigene Form der AdressiexamgPersonen hervorbringen. Wie
beispielsweise das Rechtssystem, das flir das eig&umktionieren von
eigenverantwortlichen Subjekten ausgehen mussseheie flr andere Funktionssysteme.
Im Zuge dessen bringen Funktionssysteme diese Art Aliressierung erst hervor.
Psychische Systeme werden also in den untersathedli Funktionssystemen
unterschiedlich, aber immer als Subjekte inkludideassehi beschreibt die Inklusion durch
Funktionssysteme als einen kommunikativen Mechamsmder psychische Systeme als
Subjekte adressiert, also mit entsprechenden Hmgeh konfrontiert und dadurch
hervorbringt. Psychische Systeme sind dann in deméhten, in denen Kontakt zu den
sozialen Systemen besteht, von diesen als zureareeAlsteure angesprochen.

»Inclusion stands for communicative strategies afstering human beings as
relevant. Inclusion is the social mechanism thahstibutes human beings as
accountable actors, as persons. The concept ofisiarh allows us to theorize the
contact between social and psychic systems notimg & containment or
membership but as a mutual process of structuralpliog. What is called
individuality or individualization becomes the folmw persons cope with social
expectations.(ebd.: 111)
Das Reden von Individualitat bzw. die Selbstbesbhrey als Individuum ist dann also das
Ergebnis einer kommunikativen Inklusion in das 8yst
In Luhmanns Auffassung ist Individualitéat im Exkioissbereich der sozialen Systeme
angesiedelt. Nur dort kann sich das psychischeeBysis eine Einheit beschreiben. Dem
fugt Nassehi hinzu, dass das Sprechen von zurealemiSubjekten oder Individuen, also
auch die ldee davon, erst durch die Programme agalen Systeme ermdoglicht wird.
Soziale Systeme bringen also mit ihren Programmeregsierungsform hervor, die darin
resultieren, dass Systeme sich auch im Inklusioestie der sozialen Systeme als
Individuen wahrnehmen.

»1 want to emphasize in the following that what va# mdividualisation is not a

process of externalisation of individual life-forfrem the functional systems. In
contrast to this | feel that all function systemeate their own programs of
individualized and individualizing forms of comnuation” (ebd.: 114)



Die Funktionssysteme ermdglichen Kommunikationstampdie eine besondere Form der
individuellen Einzigartigkeit konstituieren.
Damit lasst sich an dieser Stelle festhalten, gesghische Systeme in verschiedenen
Kontexten als Individuen adressiert werden. In EBottpssen sind sie gezwungen, sich
ebenso zu beschreiben, sich in den jeweiligen Koete an die Kommunikation
anzupassen. Huttner und Teubner beschreiben dastrifkindes Individuums in ahnlicher
Weise, betonen aber noch zusatzlich, wie psychi®ysteme durch Funktionssysteme
guasi zu Individuen sozialisiert werden.
»Die Denkprozesse der Psyche werden somit vom enZsalbsystem konditioniert,
aber nur indirekt, weil sich die Psyche selbst alisiert. Die Selbstbeobachtung
psychischer Systeme orientiert sich am im Sozialsys geformten
Personenbegriff.(Huttner et. al. 1994: 119)
Nach diesem Theorieansatz zu Individuen, kann adcde als eine, ein &ahnliches
Kommunikationsmuster hervorbringende, Instanz geselverden. Mode bringt einen
Personenbegriff hervor, der einfordert, sich nagimesn eigenem Stil zu kleiden. Diese
Erwartungen sind nicht, wie bei der strukturelleapidlung an Funktionssysteme, nur in
diesen Situationen relevant, sondern die Erwartsioyy, nach dem eigene Typ zu kleiden,
sind permanent. Insofern ist die Kleidung der at@egste Ausdruck der
Individualitatserwartung an Personen.
Die Erwartung an Personen, Uber ihre Kleidung ilmigene Personlichkeit und
Einzigartigkeit zu unterstreichen, nutzt dann —hawenn die sich kleidende Person dies
nicht intendiert — anderen Personen Uber die Kiggd&rwatungen an die Person zu
richten. In diesem Sinne ist Kleidung als Mediunsehen.
Festzuhalten ist im Weiteren, dass Kleidung priger Person als Medium dient, um zu
vermitteln, wie sie angesehen werden méchte. Waolason auszugehen ist, dass es
Kontexte gibt, die starker als andere vorgeben, siah Uber Kleidung die Individualitat
darzustellen hat.

2.2 Individualitat in der Konformitat

Im Vorhergehenden hat sich bereits abgezeichnes Biode paradoxe Anforderungen an
das psychische System stellt. Zum einen wird eetjadiass die eigene Einzigartigkeit zum
Ausdruck gebracht wird, zum anderen wird die Erwagtvermittelt, sich konform der



Situation zu kleiden, bzw. die eigene Individudlgamal klarer Formen der Individualitat
zum Ausdruck zu bringen.
Dieses Paradox der Konformitat und Individualitat Elena Esposito naher untersucht.
Sie beschreibt, wie in der Semantik des Individumalis das Modell und die sich daran
orientierende Person zu einander stehebdm, modisch zu séirschreibt sie,,reicht es
nicht aus, etwas (wie kreativ auch immer) zu kagmersondern man muf3 eher vom
gemeinsamen Bezug ausgehen, um eine einmaligeutimentische Form zu entwickeln
(Esposito 2003: 99). Originalitdt ohne jeglicherz&gspunkt sei nicht denkbar. Insofern
ist der Begriff eng mit dem der Imitation verbunderas zunéchst als Paradox erscheint
(vgl. ebd.: 98). Die Originalitat an sich hat zug&nhschaft, sich immer wieder zu erneuern
und vom Ursprung abzuheben. Espositio verbindetedieigenschaft des Begriffs direkt
mit dem modernen Programm des Individualismus
.[---] wenn jedes Subjekt als unwiederholbare Einmaligkeistanden werden
mul3, ist diese Andersartigkeit die einzige Eigeafichdie jeder mit jedem
gemeinsam hat - »Anders sein kdnnen heil3t dann ebesein wie ein anderef«
(ebd.: 100)
Wie auch Nassehi und Huttner/Teubner es im Falle Fdmktionssysteme beschrieben
haben, zeigt Esposito, dass in der Rhetorik der eMagne Adressierungsform
hervorgebracht wird, die auf Einzigartigkeit an#ipiaber fir jedes psychische System
dieselbe Adressierungsform bereithélt. Einzigadigk wie es der Begriff an sich
vermittelt, ist insofern nicht ohne Gemeinsamkeit betrachten. Konformitat und
Individualitdtsanforderungen, die durch die Modenvételt werden, schlie3en sich nach
diesem theoretischen Zugang nicht aus, sondern egielinehr zusammenhéangende

Phanomene.

Einerseits habe ich nun aus der theoretischen Ggedyeschlossen, dass Kleidung als
Medium gesehen werden kann, Uber das ein psyclsisystem adressiert wird und selbst
vermittelt, wie es adressiert werden moéchte. Zurdeean wurde mit Elena Esposito
deutlich, dass Individualitat bzw. Originalitédt hicohne Nachahmung funktioniert. Wie

sich dies empirisch &ufRert, mochte ich im Folgendmigehen.

3. Kontextbezug und Selbstinszenierung als Individum tber
Kleidung: empirische Untersuchungen



Im folgenden Teil der Arbeit werden unterschieddidiontexte untersucht, in denen die
Kleidung von Personen relevant ist bzw. Personesr ilve Kleidung adressiert werden
und darin auf ihre Individualitdt Bezug genommendwi

Zunachst werden Interviews ausgewertet, worin Pers@xplizit zu ihrem Verhaltnis zu
Mode und Kleidung befragt wurden (siehe Anhang S16)1 Der Kontext ist
gewissermal3en kunstlich, da die Befragten durchFdagen Uberhaupt erst Uber die
Situation reflektieren und modischer Ausdruck, se @hese, sich vielmehr latent als
explizit verhalt, was das Sprechen dartiber zu diesonderen Situation macht. Zusatzlich
dazu werden Bilder und Kurz-Interviews der Intere@schrift Jetztausgewertet, wobei
Personen zur personlichen Bedeutung von Mode lbefraglen.

Des Weiteren soll der These nachgegangen werdses, efaKontexte gibt, bei denen der
individuelle Ausdruck tGber Mode unterbunden wirdeiung soll in diesen Situationen
gerade nicht auffallen. Umso grof3er scheint damrAdspruch, sich an modische Regeln
zu halten. Der Inszenierungsaufwand sieht sich femsogrof3eren Einschréankungen
ausgesetzt. Die groReren Anforderungen an korrekleislen, das dadurch korrekt ist,

indem es nicht auffallt, werden anhand von Beweglstatgebern untersucht.

3.1. Selbstinszenierung und Multiinklusion

Im Rahmen der Projektarbeit wurden vier IntervigwsForm von Leitfadeninterviews

durchgefuhrt. Dabei wurden die Personen zu ihresd&hatzung von Mode und Trends
befragt. Insbesondere war dabei die personlicheniigj und Einschatzung tber die
Bedeutung und das Wesen von Trends von Interesses. \Weiteren lag uns daran
herauszufinden, wie die Personen selbst ihre Beaglau Kleidung und deren Bedeutung
fur den eigenen Selbstausdruck beschreiben. Fge di@ausarbeit ist der letztere Teil der

Interviews relevant.

3.1.1 Latente Selbstinszenierung

Individualitat ist ein im Kontext der Mode gernebgauchter Begriff. Er suggeriert, dass
psychische Systeme durch ihre Kleidung ihre persibalEinzigartigkeit zum Ausdruck
bringen. Der Begriff der Individualitdt wird in dekbgrenzung zunmMassengeschmack

dazu genutzt anzuzeigen, dass sich hinter der ai@ergewohnlich kleidenden Person



auch ein aulRergewohnlicher Charakter verbirgt. Dehrsuggeriert Mode, dass sich jedes
psychische System individuell — entsprechend dewzigartigkeit jedes Menschen —

ausdricken kann. Die Masse der Individualitat queddie psychische Systeme diesen
gelaufigen und weit verbreiteten Begriff fr sicerwenden, war eines der Interessen der

Interviews.

In den Interviews wird zunachst deutlich, dasskligge zum individuellen Ausdruck auf
unsichere Reaktionen stof3t. In der Situation ddeniiews werden die psychischen
Systeme — in Bezug auf ihre Kleidung — dazu angehalsich als ganze Person zu
beschreiben. Wie die Antworten zeigen, erweist giels als Schwierigkeit. Die Frage, ob
der eigene Stil als individuell bezeichnet werdamrk wird von allen Befragten negiert
(vgl. Materialien S. 3f, 8, 12,15). Der Begriff aich scheint zu stark mit Bedeutung
behaftet zu sein. Die Interviewten suchen dennaath Beschreibungsformen, die sie
selbst als Einzigartig darstellen. Sie beschregieim als Personen mit eigenem Geschmack
und Stil.

I: Wirdest du deinen Stil als individuell bezeichhen
B: Nein, ich trau mich zu wenig. Ich habe zum Beispine Mitbewohnerin, die
sich sehr individuell kleidet, finde ich. Also ifst es eigentlich véllig egal, ob
Sachen zusammen passen oder nicht. Oder sie phakesuf ihre Art zusammen
und sie zieht einfach an, worauf sie Lust hat. Uktd bin immer sehr bedacht
darauf, dass bei mir die Sachen zusammenpassedassdrgendwie der Stil passt
und dass ich schon auch in meinem Stil irgendweéclyl bleibe, dass ich nicht
heute so und morgen so, sondern dass da irgenaweeSGrundstil schon drin ist,
den ich wahrscheinlich einfach in mir habe. Abdr muss ehrlich sagen, ich finde
mich nicht besonders individug{interview 3, Materialien S. 12)
Zwar weil3t die Interviewte jede Beschreibung atfiviiduell von sich, dennoch sucht sie
nach einer Beschreibung, die sie selbst als selthgtd, ganze Person charakterisiert. Sie
redet von einenGrundstil,derin ihr ist. Daran wird zum einen deutlich, dass der Kontext
des Interviews eine solche Reflexion erwartet. EReaktion, wieich kleide mich
massenkonform, weil dies so gemacht wvdre an dieser Stelle eine unwahrscheinliche
Antwort. Die Form des Interviews fordert quasi eBelbstbeschreibung als Individuum
des Interviewten ein. Die Adressierungsform anmaghische System tber Mode und die
Form des Interviews macht eine derartige Antworvaimrscheinlich. Dies ist also zu
bedenken und womdoglich der Grund fir die zum Teitlsenden Antworten.

I: Warum kleidest du dich denn genau so, wie du kleidest?
B: Hm, weil ich [...] weil ich [...] weil ich findedass es gut aussieht einfach [...]
(Lacht) Und, ahm, ja [...](Interview 2, Materialien S. 8)
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Nach dem primaren Suchen nach einer Antwort bedthdee Interviewte den Grund ihrer
Kleiderwahl als eingpersonlicheMeinung, die aber inhaltlich wenig aussagt. Was ei
Hinweis auf die oben dargestellte Vermutung istssdawar die Selbstbeschreibung
individuell schwierig ist, dennoch aber nach eiBesschreibung, die auf Einzigartigkeit
verweist, gesucht wird.

So bleibt auch die zweite Interviewte in der Rhig&odie besagt, dass Einzigartigkeit in
der Mode ein erstrebenswertes Ziel sei.

I: Gut, &hm, jetzt kommen wir noch dazu, was Modedi¢in ganz personlich
bedeutet. Also, was wirdest du sagen, so fir dishyiola, was bedeutet flur dich
Mode? 00:04:35-6
B: Dass ich zwar [...] Dass ich die richtige Misclyumaraus finde, irgendwie
individuell auszusehen, aber trotzdem nicht wieeso Kanarienvogel rumlaufe.
Also dass ich mich jetzt nicht immer kunterbuntieme und so, dass es schrecklich
aussieht, aber halt irgendwie doch versuchen, daes jetzt mal Anziehsachen hat,
die nicht jeder hat. Dass man jetzt nicht immer mwr H&M 'ne schwarze
Kapuzenjacke kauft, sondern vielleicht auch mal k@gschen mehr ausgibt, und
dafur dann auch mal was hat, was nicht jeder hadi] ¥ir mich ist wichtig, dass
nicht jeder mit dem Zeug rumlauft, was ich hab. :06(0-2 (Interview 2,
Materialen S.7)

Zwar hat auch sie geauf3ert, sich nicht individaelzuziehen, dennoch ist es ihr sehr

wichtig Dinge zu habendie nicht jeder hatDabei scheint aber die Mischung aus zu

ausgefallen und dennoch einzigartig zu sein, ecteverige Gradwanderung fur die

Interviewte zu sein.

3.1.2 Explizite Selbstinszenierung

Eine deutlichere Form der Selbstbeschreibung UberKategorien der Individualitat
wéhlen die vom Jugendmagazin &irddeutschen ZeitungJetzt— gewahlten Personen.
Die Internetzeitschrift (vgl.http://jetzt.sueddeutsche.de/texte/liste/l/12158Jragt jede

Woche zwei Personen zu ihrem personlichen Kleidstiigg\nhand der Bilder ist sichtbar,
dass jeweils Personen mit einem eher ausgefalleden auffélligen Stil befragt werden,
der dennoch aber eine gewisse Konformitat zum Augdbringt. Es wird in jedem der
Interviews entweder auf Second-Hand-Kleidung, delipsmachte Kleidung oder auf
Flohmarkt verwiesen. Dies alles sind Inbegriffe Einzigartigkeit, eine Einzigartigkeit,
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die in der Art der Inszenierung wiederum eine Eitlicbkeit zum Ausdruck bringt. Auf
dem Flohmarkt Kleidung zu kaufen ist quast in.

Wiederum ist hierbei auf die Auswahl der befragtearsonen zu achtedetzt wird
vermutlich diejenigen Interviews veroffentlichenie dn gewisser Weise diesem Bild

entsprechen, also eine bestimmte Lesergruppe ahsore

I: Hi Jo! Wie nennt sich Dein Style?

B: Den habe ich exklusiv. Alles selbst zusammenge$&aile Mischung aus Emo,
Bollo, Punk und Hip Hop wirde ich sagen. Besondgedfallt mir mein
Kapuzenpullover. Ist super-bequem und hat trotzeéemcooles Design. Friher
war ich ja komplett Punk. Man sieht, ich experinenet gerne. Ich habe schon in
die unterschiedlichsten Szenen reingeschnupperi. Ich habe mir vor kurzem
zwei Lippenpiercings gestochen, was gut geklappt Dee bunten Schnirsenkel
meiner Chucks habe ich selbst zusammengenéht. Msshwarz lackierten
Fingernagel und ebenfalls schwarz gefarbten Haarenden meinen ganz
individuellen Style al{Materialien, S. 19f)

Auffallig ist zum einen, dass es diesem Intervieweesentlich leichter fallt sich modisch
einzuordnen, als es den Personen in unseren lewes\@rgangen ist. Offensichtlich macht
er sich Gedanken uber die Szenen in denen er thtwealchen er sich zuordnet. Des
Weiteren betont er seine Schnirsenkel und die saewaHaare, die seinen einzigartigen
Stil betonen.

Ebenso deutlich redet ein weiterer Interviewterriggenen Kleidungsstil:

I Ist dir Kleidung wichtig?

B: Ja, fur den Selbstausdruck. Mode ist ein Mediumdiereigene kinstlerische
Vision darzustellen. Es geht dabei nicht um Geschimsondern um eine weitere
Ebene der Inszenierung und des Ausdrucks.

|: Wie wirdest du deinen Stil beschreiben?

B: Elfe meets Dandy meets Thin White Duke meets NemvarRicism(Materialien,
S. 23)

Dieser von der Zeitschriffletzt Interviewte drickt in eigenen Worten aus, dass der
Selbstausdruck Uber Kleidung eine Form der Beobaghzweiter Ordnung ist. Es geht —

so kénnte man sagen — in der SelbstinszenierungNbde darum, wie man von aul3en

gesehen und in Folge der Informationen, die Uber lKdieidung gesendet werden,

! Auch, die im Rahmen des Projektes Interviewte Séddand Verkauferin, verweist darauf, dass Kleidung
selbst Nahen oder andamsei: ,[...]JObwohl im Moment macht wirklich jeder sein eigeDésy und kreiert

die Sachen selbst: Du meist, jeder, der Mode tragt kreiert selbeB? [nickf] Ich meine, es geht auch
darum, dass die Leute nicht alle die gleichen Ma8&ken. Und dass sich daher jeder mit Nahen versucht
also Kleider selber macht, kiirzer macht, engerjtereoder so was oder auch irgendeine Kleinigke#u
macht, damit es ein bisschen individueller ist,rate’ (Interview 4, Materialien, S. 13f)
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eingeordnet werden mdchte. Die obige Aussage zeags sich der Interviewte diesem
bewusst ist und dies nutzt, um sichlailmstlerzu inszenieren.

Weniger deutlich, aber dennoch sichtbar, ist diet®ehtung zweiter Ordnung auch bei
den im Rahmen des Projektes durchgefihrten IntesvigVie oben (vgl. S. 9f) dargestellt,
suchen auch diese nach Worten, um sich selberuppg@n einzuordnen. Wenn sich dieser
Interviewte als Kiinstler inszenieren will, so insizet Sarah ihréNicht-Auffalligkeit Wie
auch Esposito beschrieben hat, geht es dabei wenigeAsthetik und Schonheit der

Mode, sondern um die Originalitat.

3.1.3 Kontextabh&ngigkeit und mediale Funktion vorKleidung

Anhand der zuvor dargestellten Interviews wird rialgendes deutlich. Die stockenden
Antworten beziglich der Frage nach dem individuekaisdruck tber Kleidung verweil3t
zum einen auf das latente Funktionieren von Zeictden Selbstdarstellung und zum
anderen ist dies ein Hinweis auf den Kontext désrews, der die Befragten in die Lage
versetzt, sich selbst quasi in Beobachtung zwéitenung zu stellen und tber sich selbst
das zu erzahlen, was ansonsten latent funktioreder Situation des Interviews werden
die psychischen Systeme als ganze Personen inkludighrend sie Uber etwas erzahlen
sollen, was in der Alltagswelt als multiinkludiererson funktioniert. Der betriebene
Inszenierungsaufwand ist schwer zu explizieren.

Leichter fallt den vordetztinterviewten Personen diese Beobachtung und Einogin/Vie
erwahnt, ist zu vermuten, dass die Zeitschrift sielvusst Personen sucht, die sich gerne
ihre Inszenierung ansehen lassen. Folgern kann aagndem Vergleich der beiden
Kontexte, dass sich hinter beiden, Formen des mmsaengsaufwands verbergen. Nur
inszenieren sich die von uns Interviewten als ralftallig, als nicht-inszeniert, wahrend
die von Jetzt Interviewten die Inszenierung mit-inszenieren. Eiden Fallen bedarf es
jedoch einem Funktionieren und Verstanden werdegr @eichen, also Kleidung. Die
psychischen Systeme wissen jeweils, wie sie wirkéchten. Diese Wirkung muss jedoch
auch verstanden werden. Insofern kann Kleidung MKledium einer gewissen
Kommunikationsform gesehen werden. Sieht man degsse ist auch verstandlicher
warum es einer Konformitdt — auch inmdividuellen Ausdruck — bedarf. Die
Kommunikation darf zwar Neues bergen, aber dierinfdgion muss auch an Vorheriges
anschliel3bar sein, so dass die Einordnung funleroni
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3.2 Inszenierungsaufwand der Nicht-Inszenierung

Anzunehmen ist, dass es in Alltagssituationen, ianeth psychische Systeme
multiinkludiert sind, mehr Zeichen bedarf, als iitugtionen, in denen die ganze Person
relevant ist. Dann sind die Zeichen vom Selbstawddiiber Kleidung weniger relevant
und die Einzigartigkeit derPersonlichkeft von gréRerer Bedeutung. Um diesem
nachzugehen soll zum Vergleich zum oberen Teil Adoeit ein kurzer Blick in
Bewerbungsratgeber geworfen werden.

Sowohl Uschi Schabert und Birgit Lattkeals auch Michael Lorenz und Uta
Rohrschneidérheben die Wichtigkeit hervor, sich in der Kleidumghl zu fiihlen und die
eigene Personlichkeit zu betonen (vgl. Schabeti{e82001: 80f) bzw. den eigenen Stil zu
unterstreichen (vgl. Lorenz/Rohrschneider 2004:. @Bnnoch wird dies stark relativiert,
indem auf eine Vielzahl von Regeln hingewiesen wikébn solle sich ynauffallig
elegant kleiden, ,ohne »overdressed« zu wirkefSchabert/Lattke 2001: 77). Von den
Farben Uber die Muster der Kleidung, die Lange Resks, die Frisur bis hin zu dem
passenden Schmuck verweisen Schabert und Lattkdi@wngemessene Kleidung (vgl.
ebd. 74ff). Starker noch verweisen Lorenz und Rdimsider auf Unauffalligkeit und
Eleganz; die abgebildete Checkliste umfasst allglitiien Formen der Korperbedeckung
und Schmiuckung. Von der richtigen Rasur bis hin amgemessenen Aktentasche (vgl.
Lorenz/Rohrschneider 2004: 61ff).

Dezentes, aber elegantes Auftreten bedarf einewéaaiigen Planung, wenn man den
Ratgebern folgen mdchte. Das Bewerbungsgespracheinscheine modische
Gradwanderung zu erfordern, bei der kein Detaileachtet gelassen werden darf.

Im Hinblick auf den Kontext ist das Absehen von ividlellem Ausdruck im
Bewerbungsgespréach interessant. Im Bewerbungsgéspiéd das psychische System im
Hinblick auf seine berufliche Professionalitat asiert. Zwar ist davon auszugehen, dass
im Allgemeinen die ganze Person relevant ist — ailso Charakter, Interessen,
Lebensgeschichte — jedoch nur im Bezug auf den iofiEgl Arbeitsplatz. Der

2 Mit Personlichkeisoll hier ausgedriickt werden, wie eine Personsatle wird, wenn sie als ganze Person
inkludiert wird.

% Schabert, Uschi/Lattke Birgit (2001): Der Bewergsratgeber. Praktische Tipps fiir Wiedereinsteiger u
Absolventen, Minchen, S. 74-82

* Lorenz, Michael/Rohrschneider, Uta (2004): Dassteltungsgesprach. Richtig vorbereiten — iiberzedigen
auftreten, Freiburg i. Br., S.60-64.
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multiinkludierte Alltagsmensch ist hierbei nichtleeant. Insofern wird das psychische
System hier — wie auch in den Interviews — als gaRerson, aber nur im Hinblick auf
kontextspezifische Aspekte, inkludiert. Die Kleidyndie somit als Ausdruck des
Personlichen im Alltag gesehen werden kann, wirewerbungsgesprach auf Grund des
Interesses an der Professionalitat, hinderlich. Bagderung nach einem mehr oder
weniger uniformen Auftreten soll dies gewahrleistaftie die Bewerbungsratgeber
hervorheben, soll auch diese Kleidung die Persbkdiit unterstreichen, was auch so
gelesen werden kann, dass nicht auffallen soll, évée Person sich zum Zweck des
Gesprachs als professionell inszeniert. Diese Nitd#enierung erfordert insofern umso

mehr Inszenierung.

4. Schluss

Im Vorhergehenden wurden drei Kontexte im Hinbliakf den Zusammenhang von
Individualitat und Kleidung untersucht. Allen Kormten ist gemein, dass die Bedeutung
von Kleidung durch diese Arbeit explizit gemachtrdal und nicht von sich aus explizit
war. In beiden Interviewformen wurden die Persomirekt nach ihrem modischen
Ausdruck gefragt, den sie wohl im Allgemeinen nidbtart thematisieren. Die stockenden
Antworten in denen von uns durchgefiihrten Intergiemnd daftr ein Anzeichen.

Beide Interviewformen haben gezeigt, dass Persoaknexplizit in der Rhetorik des
Individualismus oder weniger direkt, durch Umschbugigen ihre Einzigartigkeit der
Personlichkeit durch die Kleidung ausdriicken. Drgduschiede in der Art des Ausdrucks
liegt wahrscheinlich an der Auswahl der Intervievgomen durch die Zeitschriftetzt
bzw. durch uns. In den Interviews wurden PersomerBezug auf ihr alltagsweltliches
Verstandnis von Selbstdarstellung befragt.

Der dritte Kontext hingegen bezieht sich auf prsi@selle Bereiche. In allen Bereichen ist
Individualitat ein Thema. In den ersten beiden katen im Hinblick auf die Adressierung
im Alltag der Multiinklusion, in letzterem Kontexh einer Situation, in der von dem
multiinkludierten psychischen System abgesehen.wird

In den ersten beiden Situationen dient die Kleiddagu, Adressierungsformen erwartbar

zu machen. In der letzteren Situation ist die Asiersingsform zuvor bereits bekannt.
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Jeweils wird deutlich, dass je nach Kontext untaestliche Adressierungsformen
hervorgebracht oder erwartet werden.

Wie im obigen Teil der Arbeit (vgl. S. 5f)) dargelt wurde, werden derartige
Adressierungsformen in der Praxis hergestellt uodyen dafir, dass sich psychische
Systeme dartber selbst sozialisieren. Und so koesmtdass es funktioniert, wie es
funktioniert. Die Adressierung als Einzigartig uddnnoch im Rahmen einer konformen
Anforderung. Dass dies Verstanden wird ohne esxplizéeren ist ein Hinweis auf die
Latenz des Funktionierens von Signalen tber Klegdun

Fur die soziologische Theorie ware es bereichemnmhn sie Mode im Hinblick auf ihre
Rolle im Exklusions- und Inklusionsmechanismus maehmen wuirde. Also im Bezug
auf den Beitrag der Mode zur Herstellung einer diatlialitdtssemantik. Ich nehme an,
dass Mode nicht im Sinne eines Funktionssystemstaredten werden kann, aber dass sie
als Medium dient, das Adressierungsformen vernitteles ist ein Thema was einer
naheren Betrachtung durchaus wert ist.
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